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Plus qu’une viande, une marque de respect Un marché éthique en forte croissance...

Comprendre ce qu’est une viande bio, c’est avant tout bien appréhender le principe Le marché alimentaire de la bio a été évalué a pres de 1,9 milliards d’euros en 2007.
de I’élevage biologique : un équilibre homme - animal - sol, guidé par la notion de respect. Cette méme année, la progression en tonnage de la production de viande bio était de + 8% !

Des consommateurs conquis

, .
Partagez avec d’autres professionnels * 4 francais sur 10 ont consommé au moins un produit bio chaque mois en 2007.

le méme engagement éthique et durable

Parce qu’il développe durablement son exploitation en préservant les ressources naturelles de Un regard tres positif sur la viande bio
notre environnement et la qualité de I’eau et de I'air, I'éleveur bio s’engage a proposer une viande ¢ 80 % des consommateurs pensent que les viandes bio sont encadrées dans de meilleures conditions.

produite selon un cahier des charges strict. * 82 % considéerent que consommer de la viande bio contribue a la protection de I’environnement.
Son engagement fondamental réside dans le « ni produits chimiques de synthése, ni OGM ». ¢ Plus de 75 % pensent que la viande bio est meilleure pour la santé que la viande conventionnelle.
L’agriculteur bio favorise le lien au sol, c’est-a-dire qu’il fertilise, avec les fumiers issus de son
élevage, les cultures qui nourriront les animaux. Des attentes encore a satisfaire !

Au-dela des principes d’agriculture, c’est une relation unique qui lie I’éleveur a ses animaux.

La viande bio provient donc d’animaux ayant bénéficié d’une attention toute particuliére. ...et un choix qui assure succes

et développement a votre entreprise

Les grands principes de I’élevage biologique La bio c’est :
¢ Une facon de vous distinguer de vos concurrents ;
¢ 'opportunité de développer votre chiffre d’affaires sur ce marché en forte croissance :
Choix de races adaptées a  Alimentation des - en fldt_allsant votre clientele a_ctuelle ; _ . .
Penvironnement et aux  animaux grace aux récoltes - en attirant de nouveaux clients, consommateurs de viande bio, qui se tourneront vers votre

Une alimentation > ; . ) )
conditions climatiques  de la ferme Le recours a la rotation boucherie pour votre offre en viande bio ;

biologique des cultures ; . . .
@ ¢ Un marché en phase avec les valeurs de la boucherie artisanale : les commerces de proximité, le @
Le bien-étre des savoir-faire et la qgallte des qonsells d_e,I artisan, lengagement de tou,te la filiere des éleveurs aux

Des espaces de animaux et le Le respect de Pharmonie bouchers, pour offrir un produit de qualité et de godt, respectueux du développement durable ;

vie suffisants respect de leur Priorité aux entre le sol, la plante et ¢ Une pratique de votre métier qui renforce vos liens avec vos clients par votre engagement pour
pour les animausx, cycle de vie theraplies Panimal. Le maintien de la des pratiques durables, traditionnelles et de qualité.

. naturelles ren s I
en plein air cor:nme our soianer fertilité des sols et de la Fertilisation . )
dans les étables FI)eS ani”?aux qualité de l'eau. naturelle des k Source : Barométre CSA / Agence Bio, 2007. J
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Ce sont les bouchers bio
qui le racontent le mieux...

Deux logos pour une vraie marque de confiance ﬂ‘“’""’é Bruunet, bowcher bio & Montélimanr

\’ Le logo AB Le logo bio communautaire* Boucher traditionnel depuis I’dge de 15 ans, il est passé a la bio en 2007 a I'’age
de 21 ans. Réalisant ainsi « son souhait de proposer la meilleure qualité de viande
* Signe officiel de qualite * Le logo européen a été créé en 2000 a sa clientéle », il y trouve aussi une opportunité de se démarquer de la
de I’agriculture biologique. par la Commission européenne. concurrence. Avec un chiffre d’affaires en hausse de 14 % en 2008, Thierry ne
e D’apres le barométre CSA / Agence Bio Il peut étre utilisé par les connait pas la crise. « Je n’ai pas eu besoin de publicité. Quand un produit est bon,
Sl ] 2007, 81 % des francais connaissent opérateurs certifiés. le bouche-a-oreille fonctionne tout seul ».
BIOLOGIQUE Ry Ney=) S . Méme si son passage a la bio lui a fait perdre quelques clients « ce n’est rien &

« C’est I'un des 6 signes officiels de qualité (C:)citte’ du inb'Fﬁ'de nouyfa:?f ‘cllentsdblo que j’ai recllilpel;es »H . |
: . ALAn e , 6té projet, Thierry voit déja grand : une nouvelle boucherie, un meilleur
en France avec I'appellation d’origine contrélée * I'utilisation du logo bio proj y 12 g

) . i o communautaire reste facultative emplacement et un employé « pour répondre a une demande en bio de plus en
(f\OC.)), I.appe’IIatlon d, origine p,rot,egee (AOP), jusqu’au 1% juillet 2010. A partir de plus forte (il est le seul boucher bio dans la Dréme !) et pour proposer davantage
I'indication géographique protégée (IPG), cette date, I'utilisation d’un nouveau de charcuterie bio maison ».

spécialité traditionnelle garantie (STG) logo européen sera obligatoire. Qui a dit que dans la bio on passait son temps & regarder pousser les fleurs ?
et le Label Rouge. k )
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